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LLa campana oleicola en
Espana se ha iniciado con los
depositos vacios

Comercializacion sin st

El mercado podra asumir

el aumento del 53% de 1a

cosecha de aceite andaluz

» Los productores no tendran problemas
para vender 1.030.093 toneladas de aceite
previstas en la region para esta campana

INMA LOPERA
SEVILLA

a ausencia de lluvias esta

acelerando la recoleccion

del olivar de molino, que

afronta su tramo final. No

obstante, pese a que la co-

secha aun no ha finalizado,
todos los datos ya avalan un crecimien-
to importante de la produccion oleico-
la en esta campana 2015-2016 que se ini-
cia sin stocks ya que la cosecha anterior
fue muy corta.

Este aumento en la oferta de aceite
de oliva respecto a la campana 2014-
2015 se estima en un 53% en Andalucia,
con una produccion prevista de 1.030.093

toneladas, de las que 91.002 se produ-
ciran en la provincia de Sevilla. Estos
datos los puso de manifiesto el director
general de la Produccion Agricola y Ga-
nadera de la Consejeria de Agricultura,
Rafael Olvera, quien particip6 en la vi-
gésimo tercera jornada dedicada al sec-
tor organizada por Asaja Sevilla en el
municipio de La Roda de Andalucia.
La comunidad autonoma produce el
36% del aceite de oliva mundial, que as-
cendera a 2.988.500 toneladas en esta
campana, lo que significa un aumento
de produccion del 22% respecto a la co-
secha pasada. Se trata de un volumen
de produccion a media distancia entre
el obtenido la ultima y la penultima cam-
pana, y que sera practicamente equiva-

lente al consumo del oro verde estima-
do a nivel mundial. Un consumo que el
Consejo Oleicola Internacional (COI) si-
tua en 2.989.000 toneladas, que repre-
senta un aumento del 5% respecto de la
campana anterior. Esto significa, en la
practica, que el consumo final estima-
do superaria levemente la oferta de acei-
te de oliva, por lo que los olivareros an-
daluces no tendran problemas para co-
mercializar su produccion en una
campana que, si se cumplen las previ-
siones, no generara stocks y estabiliza-
ra el mercado.

Un mercado que, historicamente, «ha
venido absorbiendo sin grandes proble-
mas todo el aceite que se ha producido,
que se ha duplicado en los ultimos 25
anos, al pasar de una produccion de
600.000 toneladas a 1.200.000 previs-
tas para esta campana a nivel nacional»,
destaco en la jornada de Asaja el geren-
te del Patrimonio Comunal Olivarero,
Alvaro Gonzalez-Coloma.

Durante su intervencion, subrayo que

«el incremento de la produccion ha ve-
nido acompanado de un notable incre-
mento de la comercializacion», por lo
que estima que «el comercio se debe
comportar este ano similar al pasado»,
resaltando que «el consumo interior de
aceite de oliva se ha mantenido estable
en los ultimos 15 anos, pese a que el pro-
ducto ha sostenido precios para el con-
sumidor muy distintos». Por ello, con-
cluyo afirmando que «el precio no es la
causa de que se venda menos aceite, es
la consecuencia de que se tenga menos
acelte para vender».

Respecto al mercado exterior, el di-
rector gerente de Oleoestepa, Alvaro
Olavarria, senalo que «de cada tres bo-
tellas que se producen de aceite de oli-
va, una se consume en Espanay las otras
dos en los mercados exteriores»,

Olavarria se mostro optimista con la
buena marcha de las exportaciones olei-
colas «que abren un mundo de oportu-
nidades para almazaras y cooperati-
vasy, incidiendo en que «aun tenemos
muchos mercados por conquistar, pues
fuera del area mediterranea el aceite de
oliva virgen extra sigue siendo un gran
desconocido».

El director gerente de Oleoestepa se-
nalo que «tan solo ocho paises produ-
cen el 87% de la oferta oleicola mundial»
vy que «el 65% de la produccion mundial
de aceite lo consumen los propios pai-
ses productores». Esto significa que
«quedan mas de un millon de tonela-
das para vender a paises no producto-
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res», entre los que destacan Sudameéri-
ca, que consume 116.000 toneladas (con
Brasil a la cabeza, con 73.000 tonela-
das); Estados Unidos y Canada (327.000
toneladas); el mercado asiatico, cuyas
necesidades no llegan a 200.000 tone-
ladas de aceite y, por ultimo, Australia
con un consumo de 34.000 toneladas.
Para mantener estos niveles expor-
tadores, Olavarria destaco el «trabajo
de la Interprofesional del aceite de oli-
va, que destina el 80% de su presupues-
to a la promocion del aceite espanol».
Finalmente, el secretario general de
Agricultura y Alimentacion del Minis-
terio, Carlos Cabanas, clausuro la jor-
nada senalando que «pelearemos en ju-
nio de 2016 para que el olivar de verdeo
cuente con pagos asociados», en res-
puesta a la demanda de Asaja Sevilla.




