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El tomate es de los productos hortofruticolas mas exportados por Andalucia

........

El campo andaluz debe mirar mas a

los mercados extracomunitarios

» El mayor crecimiento en el comercio
agroalimentario internacional en los
proximos anos se va a producir fuera
de los paises de la Union Europea

INMA LOPERA
SEVILLA

a Union Europea es el princi-
pal socio comercial de los pro-
ductos agroalimentarios an-
daluces vy espanoles, ya que
concentra mas de la mitad del
total de las exportaciones. Las ventas
al exterior de los productos agrarios an-
daluces durante los primeros diez me-
ses de 2015 alcanzaron un valor de 7.334
millones de euros, un 6% mas que en el
ano anterior. Entre los grupos de pro-
ductos que mas han crecido se encuen-

tran los cereales, las frutas y las horta-
lizas, con un 21,9%, un 18,5% v un 10,8%
respectivamente, segun datos de la Con-
sejeria de Agricultura.

Sin embargo, los productores anda-
luces deben empezar a mirar a otros
destinos y potenciar la diversificacion
geografica, ya que «el gran crecimien-
to comercial internacional vendra de la
mano de los paises de fuera de la Union
Europea», ha declarado el subdirector
general de Comercio Exterior de Pro-
ductos Agrarios del Ministerio de Eco-
nomia, Agustin Velilla. Velilla ha sido
uno de los participantes en la jornada

«Nuevos escenarios para el sector agra-
rio: Acuerdos comerciales, innovacion
y cambio climatico» organizada por el
Instituto de Cuestiones Agrarias y Me-
dioambientales (ICAM) y Asaja Sevilla.
Durante su intervencion, ha destacado
que «son muchos los sectores agrarios
en los que producimos mas de lo que
SOmos capaces de consumir, lo que nos
lleva a buscar nuevos mercadosy.
Durante la jornada, se ha hablado so-
bre los acuerdos comerciales que tiene
en vigor la Union Europea con distin-
tos paises. Entre ellos, destacan las ne-
goclaciones con el Mercosur (Argenti-
na, Brasil, Paraguay, Uruguay, Boliviay
Venezuela) que se pretenden relanzar
este ano y que suponen un serio peli-
gro para muchas de nuestras produc-
ciones de cereales, oleaginosas, carnes,
vino y ajos. Las relaciones con Rusia se-
ran también trascendentales, yva que el
embargo estara vigente hasta agostoy
afecta a frutas y hortalizas y a porcino.

Fuera de la Union Europea, nuestros
principales clientes son paises como Es-
tados Unidos, China o Japon, por lo que
en la jornada se ha hecho hincapié en
el Acuerdo Transatlantico de Asocia-
cion para el Comercio y las Inversiones
que negocia la UE y Estados Unidos.

Se trata de regular el comercio entre
las dos economias mas importantes del
planeta. No en vano, ambas potencias
representan el 50% del Producto Inte-
rior Bruto mundial y el comercio bila-
teral alcanza los 35.000 millones de do-
lares anuales, siendo un tercio del co-
mercio mundial.

L.os modelos de produccion agroali-
mentaria a ambos lados del Atlantico
no son iguales: mientras en Estados Uni-
dos prima la produccion y el medio am-
biente, en Europa se defiende la calidad
y la seguridad alimentaria. Ademas, las
marcas de calidad que amparan a mu-
chos productos agroalimentarios an-
daluces y espanoles como la Denomi-
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Cqmbio cl_imcitico
e innovacion

En la jornada organizada por
ICAM y Asaja Sevilla se ha
hablado también sobre el
historico acuerdo logrado en
la Cumbre del Clima de Paris,
en el que se han alcanzado
varios hitos y se ha consegui-
do «pasar de la confrontacion
entre paises a la colaboracion
para evitar que el incremento
de la temperatura media
global supere los dos grados
centigrados», ha apuntado
Valvanera Ulargui, directora
general de la Oficina Espano-
la de Cambio Climatico. Asi,
se ha evitado que en Andalu-
cia hubiera podido subir la
temperatura entorno a seis
grados, lo que hubiera sido
catastrofico para la agricultu-
ra. Ademas, se ha hecho
hincapié en la necesidad de
apostar por la tecnologiay la
innovacion en el sector
agrario, asi como en lo
importante gue es fomentar
el uso de las energias renova-
bles «que estan bajando sus
costes», segun ha explicado el
director general de Endesa en
Andalucia y Extremadura,
Francisco Arteaga.
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nacion de Origen Protegida (DOP), la
Indicacion Geografica Protegida (IGP)
o la Especialidad Tradicional Garanti-
zada (ETG), podrian frenar su evolucion,
puesto que Estados Unidos considera
que este tipo de etiquetas van en con-
tra de la libre competencia.

Pero no todo es negativo, puesto que
como ha senalado el catedratico de Es-
tructura Economica de la Universidad
de Madrid, Ramon Tamames, «un acuer-
do de libre comercio supondra nuevas
oportunidades para los productos es-
panoles que, sin aranceles, podran au-
mentar su cuota de mercado.




