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Desclende el
CONSUMO INnterno
de acelte de oliva

Las jornadas de Asaja-
Sevilla muestran un
sector dinamico que va
dejando atras los topicos

A.E.Y.

El descenso del consumo inter-
no de aceite de oliva es una de
las preocupaciones del sector,
segun se puso de manifiesto en
las la XXV Jornada del Olivar
que Asaja-Sevilla celebrd la pa-
sada semana en el municipio
sevillano de Estepa. Una mesa
redonda moderada por el se-
cretario general de Asaja-Sevi-
lla, Eduardo Martin, radiogra-
fio al sector a través de las opi-
niones de la subdirectora gene-
ral de Cultivos Herbaceos e In-
dustriales y Aceite de Oliva del
Ministerio de Agricultura, Sil-
via Capdevilla; el jefe del De-
partamento Alimentario de
Extenda, Pablo Leria; el direc-
tor gerente de Oleoestepa, Al-
varo Olavarria; el asesor técni-
co del Ifapa Alameda del Obis-
po de Cordoba, Victorino Vega
y el director comercial de To-
dolivo, Manuel Cera.

El analisis muestra a un sec-
tor dindmico que va dejando
atras muchos de los topicos
que arrastraba. Todos los in-
tervinientes coicidieron en
que el aceite espanol ha apos-
tado por la calidad. Silvia
Capdevilla y Pablo Leria des-
tacaron que el virgen extra es
la categoria con la que Espa-
na se presenta fuera de nues-
tras fronteras, lo que ha lleva-
do a que siete de los 10 mejo-
res aceites del mundo sean
hoy espanoles .

Pablo Leria combatio tam-
bién otro topico: la venta de
aceite espanol a granel a Italia
que, si bien sigue siendo im-

portante, pues tres de cada diez
kilos de aceite que se comerciali-
zan viajan en cisterna hasta el pa-
is transalpino, se ha reducido en
10 puntos en los ultimos diez
anos. En 2007 representaban el
40% de todas las ventasyen 2016
suponen solo el 30%.

Frente a la fortaleza de la ex-
portacion, impulsada por el cre-
cimiento de los nuevos mercados
que consumen ya el 28% de todo
el aceite que se comercializa, se
constato que causa preocupacion
el descenso del consumo interno,
asi como la banalizacion del acei-
te de oliva por parte de la distri-
bucion que, como denuncio Alva-
ro Olavarria, persevera en su es-
trategia de la “venta a perdidas”.

[.os expertos destacaron el in-
cremento de la calidad, la apues-
ta por la innovacion y la mecani-
zacion, la competitividad, la sos-
tenibilidad y el caracter empren-
dedor del sector.

El aceitero es un sector agrono-
micamente heterogéneo, en el
que conviven explotaciones no
profesionales, que constituyen
un complemento de renta para
sus titulares, pues el 50% tiene
menos de dos hectareas, con
otras mejor dimensionadas y en
muchos casos reconvertidas.

En las jornadas, los expertos
destacaron seis retos ineludibles
para el olivar: recuperar el consu-
mo interno, profundizar en la in-
ternacionalizacion de empresasy
marcas, mantener el ritmo de mo-
dernizacionyla apuesta por la ca-
lidad y la innovacion, lograr la
mecanizacion integral del cultivo,
consolidar el cambio de concepto
de aceite commodity a aceite pre-
miumylograr que todos los paises
productores reconozcan las nor-
mas del COI para que todos jugue-
mos con las mismas reglas.

La jornada se completd con
dos conferencias sobre la lucha
contra la xylella fastidiosa.




